CÓMO ORGANIZAR
UNA CAMPAÑA LECTORA ESCOLAR
     Para fomentar la lectura entre los niños y los escolares, hay muchos procedimientos que hay que saber emplear oportunamente: concursos, regalos, talleres, experiencias, campañas, controles académicos, ejemplos de los adultos, etc.
      Podemos determinar cuáles pueden ser los objetivos preferentes y las formas mejores para lograr una mejor lectura

 Condiciones previas:

     = Contar con recursos bibliográficos adaptados a los escolares

     = Contar con disponibilidad horaria familiar y escolar

     = Contar con personas interesadas y animadoras para lograr alientos
    Por otro lado no basta leer. Lo importante es que se promuevan planes de  perfeccionamiento lector: comprensión lectora a lectura expresiva como capacidades básicas que determinarán el éxito en las diferentes actividades de la lectura.

    La lectura comprensiva es la fuerza transversal por excelencia de todo el currículo, ya que constituye la herramienta necesaria para adquirir los conocimientos de todas las áreas, y de cuyo dominio depende el éxito académico del alumnado. Así pues, señalamos la importancia de que cada escolar alcance y domine las técnicas de comprensión lectora, y sea capaz de comprender la variedad de textos que en cada área se le presentan para su aprendizaje.  Esto se debe a lo que suelen escribir los pedagogos: "El lenguaje escrito no se aprende mediante la instrucción, ni mediante la memorización de normas, sino que se genera en la mente mediante la creación de reglas cognitivas internas. No podemos enseñar una lengua sino que sólo podemos crear las condiciones en las que se desarrolle de forma propia y espontánea en la mente,  lo único que podemos planificar y programar es el contexto."
OBJETIVOS DE  TODA CAMPAÑA

	Potenciar la lectura comprensiva y la expresión oral. 

Animación a la lectura y mejorar la lectura mecánica

    Fomentar el interés SOCAL por la lectura

    Lograr hábitos lectores paralelos a las aficiones lúdicas

    Vincular la lectura con la vida escolar. 

    Se dedica la campaña a alumnos de ámbitos escolares:

    Se pretende atención más personalizada para todos los alumnos con más dificultades lectoras.

 Pero no se `puede realizar la campaña de forma provechosa si no entran en juego las otras instancias educativas: las familiares sobre todo.
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     Los grupos de alumnos son siempre heterogéneos, es decir reclaman tratamientos muy diferenciales según intereses, necesidades y posibilidades. Una buena campaña lectora debe adaptarse a cada grupo de alumnos y los diversos niveles de lectura que poseen. Se deben evitar las discriminaciones pero se deben conocer y clasificar a los participantes según situaciones reales.

  En la promoción del proceso de lectura se deben seguir diferentes tipos de estrategias que ayudan a que todos aprecien  la lectura. Cada una de ellas contribuye, en forma diferente, al objetivo final. Pero sólo si ese objetivo existe el acierto final es posible.
    Y también conviene recordar que una campaña no debe ser un espectáculo, sino un instrumento para despertar la afición y el interés por un recurso escolar, por instrumento de promoción personal y por un leguaje de comunicación social

    Cuando la campa es escolar, todos los profesores y miembros de la comunidad escolar tiene mucho que decir. Hasta el portero del centro puede dar testimonio de su amor a la lectura y resultar contagioso por los alumnos, al menos en aquellas edades que son más susceptibles de recibir influencias positivas.

   Objetivos
         Objetivos generales de una campaña pueden ser
1.  Analizar los hábitos lectores de los adolescentes españoles en función de sus características personales y sociales. 
2.  Determinar qué factores escolares, personales y familiares están relacionados con esos hábitos de lectura y cuantificar, en lo posible, su aportación. 
3.  Conocer las actividades de fomento de la lectura, tanto como actividad curricular como extra-curricular, que se llevan a cabo en los centros educativos para esos jóvenes y su posible influencia en los hábitos lectores.
3. Metodologías
      En coherencia con estudios realizados anteriormente sobre esta temática, el enfoque metodológico más adecuado para conseguir los objetivos es el triple: la promoción mediante imágenes cautivadoras, la encuesta ante y después de la campaña como medio de poner en funcionamiento los intereses colectivos, los recursos actitud, ya que no se trata de leer por leer, sino de ofrecer recursos provechos y realmente de efectos visibles.

     La lista de recursos y sugerencias puede ser interminable

·    Cada alumno se ofrece a leer un libro que le presta otro alumno una vez a la semana.

·     Cada alumno se somete a una prueba de velocidad lectora y de comprensión lectora al comienzo y al final de la campaña.
·     Cada alumno responder a un cuestionario sobre unos libros básicos que se han propuesto como “común denominador” de la campaña.

·     Cada alumno contribuye con una cuota simbólica para promover premios a los que denoten mejor capacidad lectora.

·     Cada alumno perfila un plan de acción familiar, es decir del modo y grado en que sus padres o hermanos va a contribuir a la campaña de lectura.

·    Cada alumno se compromete a leer algo de sus preferencias y libros favoritos (aventuras, cuentos, poesías, prensa diaria, etc.) pero se compromete a leer también otro tipo de lecturas: problemas matemáticos, textos de investigación, chistes, crónicas, sentencias judiciales, de modo que su abanico de campos lectores se incremente algo.

    Las campañas lectoras no deben ser largas en tiempo, pues termina agotando los intereses y debe tener siempre momento progresivo para asegurar la atención sostenida. Difícilmente en un ambiente de nivel primario secundario pueden prolongarse por más de un mes. Al menos, no mucho tiempo más, si se quiere contar con el protagonismo de los escolares.

   Se puede situar a cada alumno al comienzo de la campaña de promoción lectora y al final de la misma. Luego se comparan los resultados de una persona, de un grupo, de un sector colegial, para poder entender y comprender los hechos lectores y la eficacia de la campaña lectora.

    La campaña lectora no depende del número de libros comprados. Ni siquiera depende del número de libros leídos
    Depende de la mejora de actitudes, de la adquisición de habilidad, de la mejora de procedimientos, del incremento de comprensión lectora y de la mejora de habilidad y destreza en lo relacionado con la lectura expresiva y artística.

Un esquema sugestivo puede ser el siguiente:

	Campaña lectora
de un mes
	Semana 1ª

Iniciación
	Semana 2ª

Precisión
	Semana 3ª

Reforzamiento
	Semana 4ª

Evaluación

	Actividades

sugeridas

y seguidas

con datos 

objetivos


	Anuncios

  Y promesas

Imágenes

   Cautivadoras

Oferta de

    Modelos

  Sugerencias

   Y pistas

 Libro de

   cuentos
	 Anuncio de

  Criterios

  Recuerdo

    De objetivos

  Presentación

   De premios

  Alabanzas

    Y alientos

 Libros de

    sorpresas
	 Ejercicios de

   Vocablos

 Pistas de 

   Profundidad

 Denuncia de 

   Errores

 Análisis de

     situaciones

  Libros

    escolares
	Formulación

 De cuestiones

Realización de

  Encuestas

 Presentación

 De resultados

 Alabanzas

  Generalizadas

Libros

  personales


Una escala de situación lectora
Para analizar a un sujeto a a un grupo

	Cualidad
	 Situación
	Nivel
	 Característica

	Anormal por

Por exceso
	Entusiasmo lector
  * Va desde la obsesión

      Entrega exagerada

   Hasta la intensa afición

       Preocupación y afecto


	   9

   8
	Neurastenia, obsesión, polarización
    Entrega sin alternativa

  Interés, atractivo, gozo lector

      Preferencia sobre otra actividad



	Óptimo

Y

Positivo
	Interés lector
    Inquietud cultural

     Afecto elevado, interés

    Curiosidad

      Preferencias concretas
	    7
     6


	 Afición, preocupación

  Dedicación gustosa, tiempo

  Preferencia. Frecuente entrega
   Posesión de materiales. apertura
      

	    Normal

    Práctico

   Instrumento

 conveniencia
	    Necesidad lectura

        Cumplimiento normal

   Obligación impuesta

      Cumplimiento reticente
	     5

     4


	Centrado en lo obligado
   Escolar, profesional. Estudio

 Se abandona con frecuencia

 Costoso, fatigoso, poco afecto

	Negativo

Desagrado

Temor y

antipatía
	Cansancio y abandono

    Huida de los libros

 Temor y desagrado

    Sufrimiento lector

Antipatía patológica

  Aversión obsesiva
	    3

    2

    1


	 Mala lectura. Pereza y rechazo
Desagrado y fastidio. Escapatoria

   Descontento frecuente

Aversión enfermiza. Temor, Inseguridad

      Complejo antilector
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2


Oferta de


estímulos








3


Realización











4


Refuerzo


De


hechos








5


Evaluación


de


resultados








PLAN DE UNA


CAMPAÑA DE LECTURA


ESCOLAR





Soporte de medios y personas





Recursos: tiempos, lugares, alientos, ejemplos, apoyos, objetivos





CAM PAÑA DE


PROMOCION LECTORA


DE NUESTRO CENTRO ESCOLAR


Al servicio


de nuestra mejora educativa





Comprometidos


Alumnos buenos y malos lectores


Profesores literarios, científicos y sociales


Padres con tiempo libre y muy ocupados





Buscamos


Lectura


Mecánica mejor





Buscamos


Lectura Comprensiva


De elevada calidad








Buscamos


Lectura


Expresiva perfecta








Necesitamos


Libros


Tiempos


Estimulo





Necesitamos


Intereses


Estusiasmo


Inteligencia





Consigna


La ayuda mutua


Y los buenos ejemplos


Son de todos y para todos





Especialmente 


nuestros


PROFESORES


Son imprescindibles





Especialmente 


nuestros


PADRES





Nos ayudarán


A valorar la cultura con claridad


A vivir  el esfuerzo con valentía


A encontrar los recursos con austeridad


A fomentar la solidaridad con generosidad


A resistir los cansancio con fortaleza


PORQUE


NUESTRA CAMPAÑA ES TODOS Y PARA TODOS








