LA LECTURA DIGITAL

Y LAS TECNOLOGIA NUEVA EN EL PROCESO LECTOR

  Fácilmente se asocia la pantalla del ordenador o la pantalla de la Televisión con la nueva cultura y, con frecuencia de manera subconsciente, se enfrente imagen y lectura, libro y pantalla, esfuerzo lector y pasividad originada por la tecnología

   Nada más lejos de la realidad y de los cauces nuevos que la revolución tecnológica están surgiendo en el mundo del a cultura.

  Unas reflexiones pueden servir para que los educadores y los educados comprendan que nunca como hoy ha sido necesario saber leer con espíritu crítico, con dinámicas prácticas, con instrumentos rápidos y con expresividad abierta. Si no se sabe leer bien la pantalla resulta fatigosa, estéril, aburrida, esterilizante.

   Si se sabe manejar bien el amplio abanico de los ofertas culturales que ofrece los medios modernos de comunicación la lectura se convierte en un instrumento dinámico y selecto de formación.

 Por eso gay que enseñar al niño a leer en la pantalla

1. Hay que afinar su habilidad analítica para discernir, selecciones, saber buscar

2.  Hay que estimular su capacidad de síntesis y de formular relaciones lógicas, entre las ofertas que se exploran, para sacar conclusiones rápidas
3.   Hay que preparar la mente para la apertura y el pluralismo, sin magnificar lo escrito y sin aceptar situaciones crédulas
4.    Hay que abrir la capacidad exploratoria, lo que no es posible sin una gran riqueza de vocabulario y una cierta habilidad para relacionar términos equivalente, homónimos, simultáneos, equivalentes

5.  Hay que estimular la facilitar para trabajos compartidos y para las dinámicas grupales en los contextos escolares.

6.    Hay que descubrir el esfuerzo como eterno valor del estudiante, de modo que el ahorro de energía no supone disminución de trabajo sino aumento de objetivos y multiplicidad de caminos nuevos

7. Hay que considerar los instrumentos nuevos, como instrumentos, no como soluciones o sucedáneos de las ideas. Pertenecen el ambito de los instrumentos, no de los fines

8.   Hay que crear hábitos de lectura electrónica, como se han creado los hábitos de lectura sobre papel. Los habitos alivian el esfuerzo y allanan los caminos

9.    Hay que hacer naturales, y no excepcionales, las capacidades que ofrecen las nuevas tecnologías

10.   Y sobretodo hay que enseñar a leer con rapidez, con comprensión, con seguridad, con capacidad crítica y con soltura expresiva.  
    Es decir, por mucho que varíen los instrumentos, el ideal de la buena lectura sigue tan vivo en el siglo XXI como lo fue en el XIX y en el XX. Si ese ideal falla, y los caminos que hacia  él conducen se distorsionan, los bloqueos culturales se siguen produciendo. Uno puede poseer veinte computadoras en su entorno y seguir siendo tan ignorante como un analfabeto que no supiera leer una página de periódico o que no supiera firmar más que con sus huellas digitales.


LOS GRANDES HITOS DEL PENSAMIENTO HUMANO
PRIVATE 
  (  Etapa de la PALABRA SONORA. El Habla

        Hubo el tiempo del hombre primitivo, el de la cueva, la choza, la balsa.

      *  El pensamiento se esconde durante milenios en la PALABRA ORAL, en expresiones,

            conversaciones y exposiciones. 
            En ocasiones, en discusiones, amenazas y arengas.

· Símbolos son las leyendas: Adán, Noé, Abraham... 
·      Las de Babilonia, Persia, China, India. Nuestra leyendas inkas o aymaras
                  Los mensajes de los Vedas, de los Schu, de los King, suenan allá en el Oriente.

      ( Etapa de la PALABRA MANUSCRITA

             Surge luego la cultura gráfica de la antigüedad (del año 3000 al s. I a. C.)

              Para entonces ya es preciso SABER LEER. Son poquísimos lo agraciados
· Los mensajes se esconden en códigos y poemas; Hammurabi, Gilgamesh, Osiris e Isis. Las leyendas andinas. Los misteriosos ecos culturales de las selvas amazónicas
              El pensamiento se encierra en la PALABRA ESCRITA en piedra, bronce o papiro.

        *  Y los profetas y los poetas de diverso tipo se adueñan de los corazones:

              Moisés, Salomón, Isaías... Homero, Buda, Confucio... Zoroastro, Sócrates.

        *  Son los siglos de las culturas urbanas, de los Imperios: Aníbal, Alejandro, César.

              Y el vehículo son los poemas, las plegarias, los himnos, los códigos...

        * Brotan las normas éticas y jurídicas: Solón, Pericles, Licurgo, Cicerón y Séneca.

        * Y las fórmulas litúrgicas: El libro de los Himnos, Las Odas de Salomón 

        * Se despierta el pensador sistemático: Pitágoras, Anaxágoras, Platón, Aristóteles.

        Fueron tres milenios… del 2500 a de C. al 1500 después de C 
            * Símbolos son Boecio... Agustín... Orígenes, los monjes de Basilio o de Benito.

            * Se escriben textos y más textos:  Sentencias, Summas, Tratados, Manua​les.

     ( Vino la etapa de la PALABRA IMPRESA

       * Explota LA PALABRA IMPRESA, cuando comienza la imprenta: Gutemberg, 1435.

             Se divulgan libros, enciclopedias, diarios, boletines, memorias, informes...

· Y se multiplican las polémicas desde Galileo a Newton, desde Max Plank a Einstein.
· En nuestro días millones de hopas impresas llenan el mundo
	· ETAPA DE LA PALABRA INFORMATICA

          Nuevos soportes surgen al amanecer del tercer milenio (2000 al 3000) 

             La palabra se vuelve impulso técnico: "informática", electrónica, cibernética
             Nace LA PALABRA MAGNÉTICA, la palabra virtual, la palabra artificial.

             y los hombres se creen más libres porque se sienten más hábiles, más rápidos.

             Pero dependen de electrones, de chips, de ondas, de fibras. Es la tecnodependen​cia.

        La imagen se adueña del mundo y los televiden​tes triunfan de forma fugaz, vacilante,

             sin darse cuenta. Y se convierten en ciudadanos de la ciudad irreal y móvil.

        Los cibernavegantes de Internet y los expertos en comunicación exploran el universo

             y no caen en la cuenta de que todo es incierto, fingido y manipulador
     ¿ QuÉ espera al mundo con esta NUEVA EPOCA DE PALABRA TECNOLOGICA, DIGITAL? ¿ Seguirán las mentes con los mismos planteamientos, interrogantes y caminos?




     El futuro de la prensa en el mundo digital: saber leer en pantalla
   Año de 1995. Se inicia la carrera de la "prensa digital", pues los principales rotativos del mundo advierten que no pueden mantenerse a medio y largo plazo con"papel impreso" en tiempos en que las masas cultas de los países desarrollados se encaminan hacia las comunicaciones electrónicas.

   El siglo XXI es el de la revolución de la comunicación. El impacto de las nuevas tecnologías en la prensa escrita será enorme en todos los terrenos: comercial, informativo, diversivo, político, etc. Es el salto de la pantalla de papel del libro o del periódico a la pantalla luminosa del PC. Es el contraste entre noticia que ha pasado (escrita y leída en papel) y la que está pasando ahora (transmitida por TV o cable).

    En 1997 los usuarios de Internet que acuden a las páginas digitales se cuentan por millones. De cada 1000 habitantes, lo emplean en Finlandia 245; en Noruega 231, en Islandia 227, en USA 203, en Australia 178, en Nueva Zelanda 156, en Canadá 149, Suecia 147, en Singapur 147, en Dinamarca 126, en Suiza 107, en Reino Unido 100. La media en los países desarrollados llega a 149. En Europa, la media es de 144 por mil. En el resto del mundo, son 17.

   En 1998, en Europa había 28 millones de conectados a la red y en el 2001 son ya 59 millones. En el mundo la cifra, al iniciarse el 2000 llega a 120 millones y en la primera década del siglo XXI puede subir tal vez a los 500 millones de potenciales usuarios.

Usuarios de Internet sólo en Europa Occidental
	PRIVATE 
     País
	  Año 2000
	   Porcentaje
	 (+400%) en 2010 

	    Suecia

    Finlandia

    Dinamarca

    Reino Unido

    Alemania 

    Holanda

    Austria 

    España  

    Irlanda

    Francia

    Portugal 

    Bélgica

    Italia 

    Grecia

    Otros

    Total
	  1.900.000

  1.040.000

    600.000

  6.000.000

  5.800.000

  1.000.000

    500.000

  1.340.000

    100.000

  1.300.000

    200.000

    200.000

    700.000

    100.000

  1.000.000

 21.780.000
	     21 %

     20 %

     11 %

     10 %

      7 %

      6,42 %

      6,25 %

      3,42 %

      2,85 % 

      2,5 %

      2,04 %

      1,9 %

      1,3 %

      1 %

      2,2%

    100
	   9.500.000

   5.200.000

   3 000.000 

  30.000.000

   9.000.000

   5.000.000 

   2.000.000  

   6.700.000 

     500.000

   6.500.000 

   1.000.000

   1.000.000

   3.500.000

     500.000

   5.000.000

  88.400.000



Fuente: Revista Nua. Abril 1998

   Datos extraídos del Documento presentado en el Parlamento Europeo "Report on the Impact of New Technologies Upon the Press in Europe", por Katerina Daskalaki, del Comité de Cultura, Juventud y Educación y del Medio" para el debate del 24 y 25 de Septiembre de 1997.

   Según The American Journalism Review, en su sección Newslink, había en 1998, 3.622 periódicos conectados en online. Un año antes eran 900 fuera de USA. El crecimiento sigue.
LA INFORMACION EN EL FUTURO
   La fuerza máxima de los tiempos nuevos es la información. El instrumento tradicional: el libro y el periódico están en vísperas de cambios espectaculares. Los lectores de prensa diaria son numerosos en 1996: en Finlandia, el 87%, en Suecia 85%, en Alemania el 81%, en el Reino Unido 76%, en Holanda 72%, en Austria 77%, en Dinamarca 68%, en Irlanda 59%, en Bélgica 52%, en Portugal 39%, en España 38%, en Grecia 44%, en Italia 42%, en Francia 20%

   En los tiempos actuales acontece un salto gigantesco. Se pasa de la información escrita a la electrónica, a la magnética, a la digital. El comienzo del siglo XXI conoce lo informático y lo electrónico. Equivale en la cultura a lo que fue la difusión del libro y del periódico en el mundo occidental. Y, ante este hecho, todos los educadores deben ponerse en actitud de alerta.

   Basta una lectura de los datos que siguen para tener la impresión de que algo grandioso está aconteciendo en la sociedad. El salto de las fuentes de la información desde el pasado al nuevo mundo que amanece resulta alucinante. 


  Número descendente de periódicos de todo tipo entre 1992 y 2018 en Europa

	PRIVATE 
 País
	 1992
	 1993
	1994
	1995
	1996
	1992/96
	 2001
	2006

	Austria

Bélgica

Dinamarca

Finlan​dia

Francia 

Alema​nia

Grecia 

Irlanda 

Italia 

Luxemburgo

Holanda

Portugal

España 

Suiza 

Rei​no Unido
	 3.108

 1.704

 1.713

 2.617

 8.369

20​.013     825

   609

 6.528

   125

 4.692

   400

 3.487

 4.419

20​.551
	 2.529

 1.710

 1.671 

 2.484

 8.600

25​.​902     839

   583

 6.438

   154

 4.728

   400

 3.950

 4.232

19​.​958
	 2.530

 1.691

 1.623

 2.405

 8.600

25.757

   889

   572

 6.262

   ---

 4.752

   ---

 4.100

 4.155

20.248
	 2.088

 1​.628

 1​.613

 2.368

   ---

25.467

   875

   546

 6.033

   135

 4.752

   610

 4.237

 4.041

20​.101
	 2.082

 1.625

 1.631

 2.332

  ---

25.217

   809

   570

 5.960

   135

 4.753

   697

 4.180

 3.874

19.332
	 -33%

  -5%

  -5%

 -11%

  -3%

  -3%

  -2%

  -6%

  -9%

   8%

   1%

  74%

  20%

 -12%

  -6%
	 1.394

 1.543

 1.716

 2.075

  ---

24.460

   792

   535

 5.423

   145

 4.800

 1.212

 5.016

 3.409

18.172
	   934

 1.465

 1.630

 1.846

   ---

23.726

   776

   502

 4.934

   156

 4.848

 2.108

 6.919

 2.999

17.081


Fuente: World Press Trends 1997, World Association of Newspapers

Hipótesis para 1996 a 2007. Proceso equivalente al de 1992-1996

   Los países de Europa son los más "lectores de prensa cotidiana" de todos los Continentes. Sin embargo, en ellos la prensa disminuye en número al mismo ritmo que crece la información en las otras alternativas: las audiovisuales y la digitales. En los comienzos del siglo XXI, los analfabetos visuales y los informáticos comenzarán a tener menos oportunidades sociales que los analfabetos gráficos.

